
EconOlympics 
R e se a r ch  G u id e  

A ll A b ou t  t h e  C ou nt r y of  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
 

I mpor t a nt  L a nd ma r k s ( 3 -4 pla ce s)  
Name: 
C i t y  l o c at i o n : 
W h y  i s  i t  i mp o r t an t ?  
 
Name: 
C i t y  l o c at i o n : 
W h y  i s  i t  i mp o r t an t ?  
 

Name: 
C i t y  l o c at i o n : 
W h y  i s  i t  i mp o r t an t ?  
 
Name: 
C i t y  l o c at i o n : 
W h y  i s  i t  i mp o r t an t

M a j or  C it ie s (3 c i t i es ): 
 

C i t y  Name: 
W h y  i s  t h i s  c i t y  i mp o r t an t ?  
 
C i t y  Name: 
W h y  i s  t h i s  c i t y  i mp o r t an t ?  
 
C i t y  Name: 
W h y  i s  t h i s  c i t y  i mp o r t an t ?  
 

I mpor t a nt  L a nd f or ms (R i v er s /  L ak es /  O c ean s /  M o u n t ai n s /  D es s er t s : 
1.  
2.  
3.  
4 .  
 
C u r r e ncy (W h at  i s  t h e n ame o f  t h e t y p e o f  mo n ey  t h ey  u s e i n  t h i s  c o u n t r y ? ): 
Name_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
 
Ex ch a ng e  R a t e  
$ 1. 0 0 =  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
 

I mpor t a nt  pr od u ct s (I n d u s t r y  an d  A g r i c u l t u r al ) 
1.  
2.  
3.  
 
I mpor t a nt  I mpor t s                                                    I mpor t a nt  Ex por t s 

1.  1.  
2.  2.  
3.  3.  
4 .  4 .  



 
 

C I T I Z EN S H I P /  G OV ER N M EN T  
T y p e o f  G o v er n men t : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  

C u r r en t  L ead er : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
Nat i o n al  c ap i t o l : _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  

 
C U L T U R E 

 
L an g u ag e: _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  

H o w  d o  y o u  s ay  “ h el l o ”  i n  t h i s  l an g u ag e?  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
 

R e cr e a t ion (W h at  S p o r t s  d o  p eo p l e 
p l ay ?  –at  l eas t  3 s p o r t s ) 

1.  
2.  
3.  
 

 
F ood s: (at  l eas t  3 f o o d s ) 

1.  
2.  
3.  

F a mou s P e ople  (3 Names .  E x p l ai n  w h y  t h ey  ar e f amo u s . ) 
1.  
2.  
3.  
 

N a t u r a l R e sou r ce s 
1.  
2 
3 
 

C a pit a l R e sou r ce s 
1 
2 
3 
 

H u ma n R e sou r ce s 
1 
2 
3 
 
D r a w  t h e  F la g ,  S h a pe  of  C ou nt r y,  a nd  impor t a nt  S ymb ols on a  S e pa r a t e  

P ie ce  of  P a pe r  
 

Ot h e r  I mpor t a nt  I nf or ma t ion 
 
 
 

R e me mb e r ,  you  ne e d  t o id e nt if y a ll r e sou r ce s u se d  t o g a t h e r  inf or ma t ion! !  


